
Hotels

Sporthotels

Wellnesshotels

Familienhotels

Businesshotels

3 Sterne Komfort

4 Sterne First Class

5 Sterne Luxus

Dax/MDax-Unternehmen

Finanzen & Kapital

Industrie & Produktion

Verwaltungszentralen

Unternehmen

Berater & Anwälte

IT & Ingenieure

Kanzleien

E-Paper

Preissuchmaschinen

Affiliates

Online

Gutscheine + Codes

Newsletter

Online-Umfragen

Damen, Herren, Kinder

Labels & Design

Kosmetikstudios

Modeboutiquen

Deutschland Top 250

Schmuck & Accessoires

Beauty & Fashion

Frisöre

Restaurants & Cafés

Sportbars

Nachtleben

Pizzalieferservices

Discotheken

Szenebars & Clubs

Gastronomie

Szene-Cafés

Coffeeshops

Eiscafés

Frühstücksgastronomie

Gesundheit

Med. Fachgeschäfte

Fach-/Kliniken

Apotheken

Arztpraxen

Spa- & Wellnessclubs

Kinderärzte

Frauenärzte

Heilpraktiker

Privatkliniken

Beautykliniken

Gala & Ehrungen
Veranstaltungen

Fachmessen

Kongresse + Seminare

Sportevents

Ein- & Ausgänge

Abgeordnete

Aussteller

Messehotels

Indoor-Spielplätze

Sonnenstudios

Deutschland Top 250

Sportfachgeschäfte

Sport & Freizeit Frauen

Sportanlagen

Fitnessstudios

Freizeitparks

Trendsport

Golfclubs

Yachtclubs

Fachgeschäfte

Bürobedarf

Videotheken

Bau- & Gartenmärkte
Möbel & Design

Autohäuser

Bio- & Reformhäuser

Textilreinigungen

Elektrofachmärkte

Wein & Feinkost

Blumenläden

Bäckereien

Baby & Kind

Theater & Musicals

Uni & FH

Museen & Galerien

Schulen

Bildung & Kultur

Verbindungshäuser

Astabüros & Mensen

Fachschaftsbüros
Ausflugsziele

Ausstellungen

Ämter & Behörden

Kindergärten

Travel & Versand
Airportlounges

Airlines

Reisebüros

Fliegen

Taxen

Autovermieter

Kreuzfahrtschiffe
Ferienhäuser

Paket-/Versandbeilage

Kosmetikabteilungen

Individuelle Verbreitung
Ausgewählte Vertriebskanäle – hier ist der Zugang zu Ihrer Zielgruppe.

Vorgehensweise:

1. Vertriebskanäle auswählen.  

2. Geografische Lage eingrenzen.  

3. Volumen und Zeiträume definieren. 

Gerne beraten wir Sie passend detailliert. Ein Abgleich  

zum Ausschluss von Bestandskunden ist möglich.




